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ANTECEDENTES 2K CNC

La Camara de Chile

v’ Existe amplia evidencia del consumo de tabaco de 83\%{\;\?

forma ilegal, por compra de productos piratas o por
venta ilegal de productos importados.

v Esta ilegalidad tiene costos sociales y se sospecha
de la asociacion con acciones clasificadas como
incivilizadas.

Conocer el impacto
del comercio ilegal
de cigarrillos en el
consumo de
menores de 14 a 17
anos

v Especificamente, existen antecedentes que sefialan
una alta proporcion de consumo de cigarrillos a
través del comercio ilegal en Arica.

v’ Entre las preocupaciones de CNC estan conocer la
incidencia del comercio ilegal de cigarrillos en el
consumo de menores.
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Auto-aplicados

A CNGC

La Camara de Chile

Focus Group

Cuestionarios
Colegios y Punto
fijo

Aplicacién de
cuestionarios



A CNGC

La Camara de Chile

FASE CUALITATIVA

Focus groups
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FOCUS GROUPS

participante

C3-D  Mujeres 8

Valparais C3-D Hombres 7
- C1-C2 Mujeres 8
C1-C2 Hombres 8

C3-D  Mujeres 8

C3-D Hombres 8

C1-C2  Mujeres 3

C1-C2 Hombres 5
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41:58

A CNGC

La Camara de Chile

‘/Estos grupos de discusion
indagaron en las
nociones, percepcionesy
opiniones de los menores
asociados al consumo de
cigarrillos

‘/Permitieron identificar
topicos claves y
diferencias por grupos
para la elaboracion del
cuestionario de la fase
cuantitativa



FASE CUANTITATIVA
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ESTUDIO COLEGIOS
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FICHA METODOLOGICA ZK CNC

La Camara de Chile

Estudiantes de 13 y 17 afios que cursan estudios
Universo secundarios (8° basico a 3° medio) en las regiones de
Arica y Valparaiso.

Muestra general 1794 entrevistados

Arica: 855

Muestra por zonas )
Valparaiso: 939

Muestra de fumadores Arica: 176
poOr zonas Valparaiso: 194

1794 encuestas auto aplicadas por estudiantes de 54
Metodologia colegios de ambas regiones, aplicadas en las
inmediaciones de los colegios.

Instrumento de Encuestas auto aplicadas en base a un cuestionario
medicion estructurado
Fechas de terreno Del 22 de marzo al 18 de abril del 2016

Los datos fueron ponderados segun grupos de edad y

osservaTd Ponderacion género de acuerdo a estimaciones de INE 2015 por
DE COMER(
e ILICITO comuna g
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|. PERFIL DEL ESTUDIANTE
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PERFIL DEL ESTUDIANTE

A CNGC

La Camara de Chile

0,
0
. Curso

Sexo

Dependencia

M Valparaiso/ Vifia del Mar

M Arica
48*
4436
23* 28
g I ol
m I-
";\C’O 08\0 08\0 08\0
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M Valparaiso/ Vifia del Mar

M Arica
69*
56
44*
I 31
Hombre Mujer

M Valparaiso/ Viiia del Mar M Arica

66 58

*Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 10



Il. MENORES DE EDAD

A CNGC

La Camara de Chile
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MENORES DE EDAD ZCNC

La Camara de Chile
* P1 Tramo de Edad

n =402
% Tramos de Edad

M Valparaiso/ Vifia del Mar M Arica

60 58
40 42 I I
13 a 15 ainos 16 a 17 anos

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 12



MENORES DE EDAD ZCNC

La Camara de Chile
* P1 Tramo de Edad

n =402
% Tramos de Edad

Valparaiso/ Vifia del Mar

Octavo basico 83* 17 Octavo bésico 100 0
Prlme'ro 67* 33 Primero medio 64* 36
medio
Segundo .
. 41* 59* Segundo medio 70* 30
medio
Tercero medio 7 93* Tercero medio 7 93*
Hombre 32 68* Hombre 40 60
Mujer 46* 54 Mujer 43 57
MUN 30 70 MUN 55% 45
Dependencia PS 50* 50 . PS 43* 57
Dependencia
PP 17 83* PP 17 83*

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 13
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MENORES DE EDAD ZCNC

.. . . ) , La Camara de Chile
* P8 Principalmente, éen qué circunstancias consumes cigarros? (Respuesta multlple)

n =402

%

Circunstancias de consumo

respuesta
Si

M Valparaiso/ Vifia del Mar M Arica

39*
25 25 24
19
I I I I :
CUANDO SALGO A LA SALIDA DEL CUANDO VOY A OTRA
A CARRETEAR COELGIO LA PLAYA  CIRSCUNTANCIA

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 14




MENORES DE EDAD ZCNC

.. . . ) , La Camara de Chile
* P8 Principalmente, éen qué circunstancias consumes cigarros? (Respuesta multlple)

n =402

74 respuesta Si Circunstancias de consumo

CUANDO
Valparaiso/ Vifia del | SALGO A | SALIDA

CUANDO A LA
SALGO A | SALIDA
CARRETEA DEL
R COELGIO

CUANDO OTRA
VOY A LA [CIRSCUNTA
PLAYA NCIA

CUANDO

Mar
COELGIO LGS

Octavo
" 57 14 5 77* Octavo
basico béSiCO 53 11 5 37
Primero ;
. 72 14 30 29 Primero
medio e 100 11 22 11
R il 20 30 37 segundo 72 13 15 27
medio medio
Tercero Tercero
. 69 22 18 44 . 85* 11 B5E 22
medio medio
Hombre 74 25* 22 37 Hombre 64 15 15 31
Mujer 68 15 27 41 Mujer 84* 11 28 22
MUN 67 38* 22 35 MUN 75 10 12 25
. 74 14 24 38 Dependencia PS 76 16 30 25
Dependencia
PP 65 21 29 46 PP 89 0 19 23

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 15
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MENORES DE EDAD Z CNC

.. , . ) , La Camara de Chile
e P8 Prmupalmente, éen qué circunstancias consumes cigarros? (Respuesta multlple)

n=131
E Circunstancias de consumo (Otra circunstancia)
En mi casa 32 En mi casa
En todas partes 11 En todas partes 19
En la calle 11 En la calle 7
Cuando esta solo 5 Cuando esta solo 4
Cuando quiere 14 Cuando quiere 14
No especifica 7 No especifica 11
Otra Circunstancia 21 Otra Circunstancia 5
Total 100 Total
N | s _-“
OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza
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MENORES DE EDAD Z CNC

.. . s La Camara de Chile
* P9 Principalmente, iqué dias fumas?

n = 402
% Dias de consumo

B Valparaiso/ Vifia del Mar  ® Arica

1

1 I

: 71 )

| 62 )

I [

1 I

I [

1 I

I [

: I

! i 24*

: : 15

1 | B [ T
I

| | Hem .m

I

: Los fines de =Durante toda la En la semana Nr

slemana (sabado y Isemana (lunesa (lunes a viernes)

: domingo) : domingo)

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 17



MENORES DE EDAD Z CNC

.. , s La Camara de Chile
* P9 Principalmente, iqué dias fumas?

n =402

%

Dias de consumo

. Durante i
Los fines Enla 1 dLos fines Enla D:Jrante toda
: - de semanal semana e'semana semana asemana
Valparaiso/ Viiia del Mar| , _, semana (sabadoy | (lunesa (lunes a
(sabadoy | (lunesa Ileee domi . domi
domingo) | viernes) omingo) | viernes) omingo)

doming
Octavo

L . 74 5 5 16
Octavo 48 21 18 13 bésico
basico
Primero
i . 89 0 11 0
Primero 61 13 23 2 medio
medio
Segundo Sl 66 9 15 10
sun 64 6 28 2 medio
medio
Tercero
Tercero . 72 7 17 4
medio e 3 21 6 medio
Hombre 68 10 18 5 Hombre 64 11 11 14*
Mujer 58 9 29* 4 Mujer 74 6 16 4
MUN 38 14 48* 0 MUN 66 17* 8 9
PS 72* 7 16 5 PS 70 4 18 8
PP 53 13 30 3 PP 81 4 15 0
OBSERVATORIO
DE COMERCIO

ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 18



MENORES DE EDAD Z CNC

) ) La Camara de Chile
* P10 éCon qué frecuencia fumas?

n = 402
% Frecuencia de consumo

W Valparaiso/ Vifia del Mar M Arica

Todos los | Entre 2 a 4: Unavezala Entre2a4 Unavezal
dias vecesala1 semana veces al mes mes
1
semana |

10 : II II

13
I8

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 19



A CNGC

La Camara de Chile

MENORES DE EDAD

* P10 éCon qué frecuencia fumas? P10 ¢Con qué frecuencia fumas?

n =402
Frecuencia de consumo
%

Una vez

Una vez

Valparaiso/ Vifia

al mes

del Mar

Octavo 16 16 11 53* 5
basico
ggz‘:’;’ 0 34 5 28 20 13
Primero ) 0 21 21 34 12
medio
Primero
0 19 34 3 20 19 1
medio SE 30 14 17 e 0
medio
Segund
S 38 14 18 16 0
o medio Tercero 4, 34 8 29 17 2
medio
Tercero
e 10 32 6 2 30 0 MHombre 7 31 5 29 21 s
Hombre 13 35 11 18 23 0 Mujer 8 28 14 19 29 1
Mujer 13 36 8 22 19 2 MUN 8 30 15 17 23 7"
MUN  28* 38 11 13 10 0 Depe_nde PS 9 25 11 23 32 1
ncia
Depende [ S I 24 26 2 PP 4 45 8 29 14 0
fels PP 24% 42 4 15 14 0
UBDEIKVAIUKIVU
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 20
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MENORES DE EDAD ZCNC

, . , , . , . La Camara de Chile
e P11 éCudntos cigarros fumas un dia comun, es decir, un dia de lunes a viernes?

n =402

Media de consumo dia comun (lunes a viernes)

Media de Media de

Valparaiso/ Vifia del Mar

consumo consumo

O(Etz?vo 4,71 Octavo basico 1,33
basico

Prlmgro 5,91 Prlmgro 9,79

medio medio
Segun'do 3,60 Segun.do 2,40

medio medio
Tercgro 1,79 Terce.ro 214

medio medio
Hombre 4,41 Hombre 3,05
Mujer 3,13 Mujer 2,24
MUN 8,40 MUN 3,59
Dependencia PS 3,11 Dependencia PS 2,32
PP 2,25 PP 1,37
PROMEDIO 3,68 PROMEDIO 2,46

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 21
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MENORES DE EDAD ZCNC

) ] La Camara de Chile
e P12 ¢'Cuantos cigarros fumas en un carrete?

n =402

Media de consumo fiesta o salida

Media de Media de

Valparaiso/ Vifia del Mar

consumo consumo

Octavo 5,39 Octavo 2,87
basico basico
Prlmgro 8,64 Prlmgro 8,19
medio medio
Segun'do 759 Segun'do 4,65
medio medio
Tercgro 773 Tercgro 8,55
medio medio
Hombre 6,31 Hombre 6,10
Mujer 8,86 Mujer 6,57
MUN 10,03 MUN 5,78
Dependencia PS 6,30 Dependencia PS 6,18
PP 10,00 PP 8,28
PROMEDIO 7,73 PROMEDIO 6,44

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 22
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MENORES DE EDAD ZCNC

. , . La Camara de Chile
e P13 Cuando consumes cigarros, ¢que marcas son? (Respuesta multlple)

n =402
Marcas de consumo
% consumo

respuesta m Arica W Valparaiso/ Viia del Mar
Si

I 54
AL ML e 78

I 56
LU CKY ST RIKE N 70*

I 62*
PINE o 3

MOJITO F 31*

11
OTRA MARCA 21*

. 13
MARLBORO sy 18

Essp NS 31%

5
CARNIVAL 5 Marcas de contrabando:

12 Pine, Mojito, Esse, Carnival y
JAISALMER

| Jaisalmer
OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO

*Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 23



MENORES DE EDAD Z CNC

. , . La Camara de Chile
e P13 Cuando consumes cigarros, ¢que marcas son? (Respuesta multlple)

n =402

% respuesta Si Marcas de consumo

Valparaiso/ Vifa MOJITO LUCKY |[MARLBO| PALL [BELMON|JAISALM|CARNIVA
del Mar STRIKE RO MALL T ER L
Valparaiso/ Vifia del
%
Mar

Octavo

. 5 0 0 72 23 79 51 0 5 26 Kent 75
Primero 9 4 69 13 72 39 8 8 16 Latino 34
medio

Cualquiera 15
e T 7 1 68 16 82 41 2 1 17 <
medio
Otra Marca 23
i 0 0 75 23 77 38 3 0 29
medio
Hombre 2 4 0 72 16 69 48 2 0 18 No responde .
Mujer 3 6 3 69 19 85* 35 5 4 23 Total 100
PS 1 7 1 71 19* 73 43 2 1 16
PP 4 4 4 60 24* 86 33 7 4 33*
Marcas de contrabando:
Pine, Mojito, Esse, Carnival y
OBSERVATORIO Jaisalmer
DE COMERCIO

ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 24



MENORES DE EDAD Z CNC

. , . La Camara de Chile
e P13 Cuando consumes cigarros, ¢que marcas son? (Respuesta multlple)

n =402
% respuesta Si Marcas de consumo

OTRA
VoIt LUCKY [MARLBO| PALL [BELMON|JAISALM|CARNIV M‘I\;;CA
STRIKE| RO | MALL T ER AL | GARRI
%
Kent 28
Octavo’ = o2 16 0 32 11 53 21 0 5 0
basico
Latino 0
mee 89 57 11 33 0 34 33 0 11 0 .
medio Cualquiera 5
Segundo
redio 62 27 30 50 9 47 13 3 5 3 Otra Marca 34
Tercero g4 35 40  68* 18 63 34* 1 4 19% No responde 33
medio
Hombre 58 20 17 58 15 45 24 4 9 11 Total 100
MUN 66 38 26 47 6 49 15 2 4 5
Dependen S 64 28 34 51 11 52 32 2 5 11
cia Marcas de contrabando:
* * . [l .
PP 48 30 26 0 33 74 19 0 4 19 Pine, Mojito, Esse, Carnival y
OBSERVATORIO Jaisalmer
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 25
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MENORES DE EDAD Z CNC

; . ] La Camara de Chile
* P14 iCada cuanto tiempo compras cigarros?

n =232
% Frecuencia de compra

M Arica M Valparaiso/ Viiia del Mar

Entre 2 a 4 veces al
mes

Una vez ala semana

Entre 2 a4 veces ala

semana R 22
Todos los dias |1
N 13*
Nr . 6
l2

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 26



MENORES DE EDAD Z CNC

p . ] La Camara de Chile
* P14 iCada cuanto tiempo compras cigarros?

n =232

%

Frecuencia de compra

Entre 2
Valparaiso/ Vifia | Todos Todos | 2 4 |Unaveza E:tfczsa
del Mar los dias l6sdics
al mes

Octavo Octavo

» 11 17 34 9 28 0 e 0 22 22 11 44 0

basico basico
Rrimero =55 23 8 15 31 0 Primero 15 15 14 56 0

medio medio
SEEIEN| o 19 24 10 28 4 sl g 30 15 22 27 8

o medio o medio
Tercero 25 23 13 38 0 Tercero 12 29 14 36 9

medio medio
Hombre 9 24 24 10 31 2 Hombre 3 13 23 17 33 10
Mujer 16 20 18 14 31 1 Mujer 0 21 23 16 36 4
MUN  29% 15 5 19 32 0 MUN 0 32 15 18 31 4
Depende PS 5 25 21 10 36 3 Depende S 2 16 28 12 35 7
fels PP 21% 18 31 11 19 0 fels PP 0 5 19 25 44 6

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 27
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MENORES DE EDAD ZCNC

. , L. La Camara de Chile
* P15 Cuando compras cigarros, équé marcas son? (Respuesta multiple)

n=232
Marcas de compra
% P

respuesta
Si

M Arica M Valparaiso/ Vifia del Mar

I 45
AL M A L N 70*

I 47
LU CKY ST RIKE N 57

I 56*
PINE 2

e 15
B MONT o 27

. 35
ESSE 2

. 14
OTRA MARCA 15

MOJITO ? 21*

. 12
MARLBORO 7

5

CARNIVAL
Marcas de contrabando:

Pine, Mojito, Esse, Carnival y

JAISALMER )
OBSERVATORIO Jaisalmer
‘ DE COMERCIO
ILICITO

*Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 28
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MENORES DE EDAD Z CNC

. , L. La Camara de Chile
* P15 Cuando compras cigarros, équé marcas son? (Respuesta multiple)

n =232

% respuesta Si Marcas de compra

Valparaiso/ Viia MOJITO LUCKY |MARLBO| PALL |BELMON|JAISALM|CARNIVA
del Mar STRIKE 2{0] MALL T ER L
Valparaiso/ Vifia del -
Mar

%
OEEE | g 34 0 56 0 91 27 0 0 63
basico Kent 17
N 7 7 65 11 62 33 9 7 93 Latino 53
medio
Cualquiera 5
SEHIEEL 0 0 57 10 84 28 0 0 86 <
medio
Otra Marca 16
Tercero 0 0 48 0 84 18 0 0 80
medio
Hombre O 0 0 60 6 79 30 0 0 92 No responde 9
Mujer 3 6 3 54 9 80 24 4 3 81 Total 100
Dependen PS 0 3 0 53 7 73 24 1 0 83
S8 PP 6 6 6 53 13 89 34 6 6 82

Marcas de contrabando:
Pine, Mojito, Esse, Carnival y

OBSERVATORIO Jaisalmer
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 29



MENORES DE EDAD

* P15 Cuando compras cigarros, équé marcas son? (Respuesta multiple)

n =232

% respuesta Si

LUCKY |MARLBO| PALL [BELMON CARNIVA
“H = = — = N

Octavo

basico 67
Prime:ro 85
medio
Segun-do 64
medio
Terce.ro 46
medio
Hombre 47
Mujer 60
MUN 71
PS 54
PP 37
OBSERVATORIO
DE COMERCIO
ILICITO

22

59*

29

12

16

23

32

21

11

15

33

43

20

41*

18

46*

26

Marcas de compra

22

42

46

52

53
44
36
44

76*

15

14

10

13

12
32

56 22
44 28
42 12
45 14
50 23
43 11
49 14
41 16
50 13

o w o

15

12

100

97*

77

80

89

90

86

81

A CNGC

La Camara de Chile

Kent 30
Latino 0
Cualquiera 0
Otra Marca 20
No responde 50
Total 100

Marcas de contrabando:
Pine, Mojito, Esse, Carnival y
Jaisalmer

*Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 30



MENORES DE EDAD ZCNC

p .. La Camara de Chile
P17 En general, ¢ Cuanto pagas por la cajetilla?

n=232
Pago por cajetilla
9% gop )

M Valparaiso/ Vifia del Mar M Arica

" 4

- . 36*
: : "4
1
i ! 28
I I
1
! | o 21 21
: 1 18
I : 16
1
! : 11
' I
! i
- I I
1
! 1
! I
(L, - L

$1000 o menos $1001 a $2000 $2001 a $3000 $3001 0o mas No responde

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 31
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MENORES DE EDAD Z CNC

p .. La Camara de Chile
P17 En general, {Cuanto pagas por la cajetilla?

n=232
Pago por cajetilla

Valparaiso/ Vifia [$1000 0/$1001 a|$2001 a[$3001 o No sabe re:Ioon $1000 0|$1001 a|$2001 a[$3001 o No sabe re:Ioon
del Mar menos | $2000 | $3000 | mas dF:e menos | $2000 | $3000 | mas dZ

Octavo 11 36 9 0 44 Octavo 56 0 0 0 o7

basico basico
GAUE 31 34 22 2 2 Primero ) 15 0 28 0 15

medio medio
SR 20 28 20 8 25% segund 0 o4 12 9 0 27

o medio o medio

Tercero 19 52 4 0 25 Ll I I 12 0 17

medio medio
Hombre 5 24 36 19 0 16 Hombre 27 23 17 7 0 27
Mujer 2 20 35 14 4 24 Mujer 21 29 19 13 0 18
MUN 0 25 44 15 0 17 MUN 39 22 11 10 0 18
Depende S 6 22 34 17 4 17 Depende S 17 36* 16 9 0 20
fels PP 0 20 33 15 0 32 Hels pp 12 6 38 19 0 25

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO

ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 32
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MENORES DE EDAD Z CNC

. La Camara de Chile
* P19 Compras cigarros...

n=232
% Forma de compra de cigarros

M Valparaiso/ Vifia del Mar M Arica

71

22 20
[

Sueltos Carton

Cajetilla

OBSERVATORIO = = o o o o o o o o e
‘ DE COMERCIO
IEIGIC *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 33



MENORES DE EDAD Z CNC

La Camara de Chile

* P19 Compras cigarros...

n=232
Forma de compra de cigarros

Valparaiso/ Vifia del

Cajetill
Mar ajetilla

-n — =

Octavo
0 Octavo
basico 9 o1 v basico 56* 33 11
Primero Primero
. 30 66 4 0 . 29 71 0
medio medio
Segundo g 75 0 0 segundo 25 72 0
medio medio
Terce_ro 12 38 0 0 Terce.ro 11 75 4
medio medio
Hombre 23 77 0 0 Hombre 17 67 6
Mujer 22 77 1 0 Mujer 22 72 1
MUN 12 88 0 0 MUN 32 61 3
PS 25 73 1 0 Dependencia PS 21 69 3
PP 23 77 0 0 PP 0 94* 0
OBSERVATORIO
DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza
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MENORES DE EDAD ZCNC

, . . ) ) . . La Camara de Chile
e P20 ¢éPodrias diferencias los cigarros importados de los cigarros nacionales?

n =402
% |Capacidad de diferenciar los cigarros importados con los nacionales

M Valparaiso/ Vifia del Mar ™ Arica

60 61

40 39

No

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 35



MENORES DE EDAD ZCNC

, . . ) ) . . La Camara de Chile
e P20 ¢éPodrias diferencias los cigarros importados de los cigarros nacionales?

n =402
Capacidad de diferenciar los cigarros importados con los nacionales

= -- --.
Octavo
basico 37 63 Oc,t:?wo 37 63
basico
Primero i
i 60 40 Primero
medio medio 44 56
Segun_do 64 36 Segundo - 39
medlo medio
Tercero
i 58 42 Tercero
medio medio 67 33
*
e | G2 31 Hombre 60 40
Mujer 53 47* )
Mujer 61 39
A 65 = MUN 66 34
Dependencia PS 61 39 Dependencia PS 56 44
PP 54 46 PP 67 33

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO

ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 36
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MENORES DE EDAD Z CNC

, . ) L. La Camara de Chile
* P21 iCuales son estas diferencias? (Respuesta multiple)

nh =242

o . . . . .
% Formas de diferenciar los cigarros importados y los nacionales

respuesta
Si M Arica H Valparaiso/ Vifia del Mar

i |
1 - 1
: PORELDISENO DELA I 59 :
: CAJETILLA PN 54 !

POR EL DISENO DEL CIGARRO —

N 45
POR EL PAIiS DE ORIGEN I a2
BN 26
R 32
POR OTRA RAZON —
N 23
EL OLOR DE L LILL
POR EL OLOR A COLILLA —gP
POR LA CAMPANA ANT! [ 18
TABACO B 16

B 13
EL
PORELHUMO o’

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 37



MENORES DE EDAD Z CNC

, . ) L La Camara de Chile
* P21 iCuales son estas diferencias? (Respuesta multiple)

nh =242

% respuesta Si
FORS Valparaiso/ Vifia del
N (1]
Valparaiso/ Vifia i) | POREL POREL | DISENO ol [\ ETS
HUMO OTRA
RAZON 72

Formas de diferenciar los cigarros importados y los nacionales

del Mar DE LA PAIS DE

CAJETILL ORIGEN Por el sabor

Por la calidad 15
OEERS | 14 0 36 22 29 35
basico
Por el precio 0
P”mde.m 62 17 22 13 10 46 31
medio Otra 7
Segundo
medio >1 9 23 19 9 42 3 No especifica 7
Tercero o 28 39 16 12 53 28 Total 100
medio
vombre 58 12 19 14 9 a3 s | Notros) | 43 |
Mujer 49 20 33 21 12 47 39
MUN 63 33* 33 11 3 39 23
Dependen PS 50 9 22 18 13 43 30
S8 PP 58 25 34 22 7 58 46

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 38
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MENORES DE EDAD

* P21 iCuales son estas diferencias? (Respuesta multiple)

nh =242

% respuesta Si

POREL
DISENO
DE LA
CAJETILL

Octavo
basico

Primero
medio

Segundo
medio

Tercero
medio

Hombre

Mujer

MUN
Dependen PS
cia
PP

25

59

60

48
63
36

70*

61

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE

20

20

18
18
13
12

44%

A CNGC

La Camara de Chile

Formas de diferenciar los cigarros importados y los nacionales

~| POREL

PAIS DE
ORIGEN

14

44

47

57*
36
45
39
49

e | %
58

POREL | DISENO FOR
HUMO OTRA
RAZON

Por el sabor

Por la calidad 12
29 29 57 86*

Por el precio 6
51 0 0 51

Otra 6

24 14 40 20 No especifica 18
% o 38 33 Total 100
26 13 41 30
22 12 29 29
28 16 47 33
11 5 28 34

*Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 39



MENORES DE EDAD

A CNGC

La Camara de Chile

* P22 Cuando compras estos cigarros, écual es la principal razén? (Respuesta multiple)

n=175

%

Razones de compra de cigarros importados

respuesta
Si

61*

M Valparaiso/ Vifia del Mar M Arica

47*

32
£ 3
Ve 2B
I p—

|
POR EL PRECIO ICALIDAD DEL  POROTRA PORQUEES LA

TABACO RAZON MARCA QUE
CONSUMEN
MIS AMIGOS

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 40
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MENORES DE EDAD ZCNC

. , .. , La Camara de Chile
* P22 Cuando compras estos cigarros, écual es la principal razén? (Respuesta multiple)

n=175

% Razones de compra de cigarros importados

respuesta
Si

o]{e]V]3
ES LA

Valparaiso/ Vifiadel | POREL CALIDAD | MARCA POR OTRA

QUE
Mar PRECIO TABACO |cONSUME RAZON

N MIS
AMIGOS

POR EL CAII:;IELAD POR OTRA
PRECIO CONSUME| RAZON
TABACO N MIS
AMIGOS

Octave ?)c,t?"o 44 7 22 11
” 29 19 10 60* asico
basico
Primero
: . 70 15 0 0

Primero 35 55 3 7 medio

medio
Segundo
; 50 36 17 7

Segundo 41 0 17 medio

medio
Tercero
. 69 33 9 5

Tercero 45 58 8 8 medio

medio
*

Hombre 27 55 5 13 HELIE 60 48 8 4
Mujer 42 41 2 17 Mujer . A8 14 g
MUN 46 a1 0 18 L) — — L =

PS 33 51 6 11 PS 61 31 12 6
Dependencia
PP 35 42 0 23 P 77 46 15 0
ILICITO
41

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE

*Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza



MENORES DE EDAD Z CNC

. . . , La Camara de Chile
* P22 Cuando compras estos cigarros, écual es la principal razén? (Respuesta multiple)

n=17

% Razones de compra de cigarros importados (Otra razén)

Valparaiso/ Vifia del “ %

Mar
Por gusto 59 Por gusto 61
Por el sabor 14 Por el sabor 21
Otra )8 Otra 18
Total 100 Total 100

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 42



MENORES DE EDAD Z CNC

; . L. La Camara de Chile
* P23 ¢En que Iugares compras estos ugarros? (Respuesta multlple)

n=175

% Lugares de compra de cigarros importados

respuesta
Si

M Arica M Valparaiso/ Viiia del Mar

1
|
EN BOTILLERIAS T 78 :
1

EN LA CALLE 32

EN MINIMARKET T 19 o 4
. . 14
EN SERVICENTROS (EJ.: PRONTO COPEC) =14,
. 21%*
EN FERIAS LIBRES pueent
- 6
EN SUPERMERCADOS b 5o«
A UN CONOCIDO (AMIGO, VECINO, ... g 157
s 10
EN KIOSCOS g 10
EN OTRO LUGAR "' 7*

POR INTERNET | ]

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 43



MENORES DE EDAD Z CNC

; ) L La Camara de Chile
* P23 ¢En que Iugares compras estos ugarros? (Respuesta multlple)

n=175

% Lugares de compra de cigarros importados

respuesta T
p EN
o SERVICE | EN EL N CON(())CID o
Vel s MINIMA Akl'vl')’:fE FERIAS (E:":L"L': T oEsl\cl:os (AMIGO, | INTERNE E'L“U%LRRO
RKET | o erio | LIBRES VECINO,| T
FAMILIA

Octavo

» 29 0 0 29 69 0 31 10 10 0 0
basico
Primero 8 29 21 60 10 11 18 11 0 0
medio
Segundo
. 73 34 18 39 50 11 21 16 6 2 0
medio
Tercero  cq 17 21 26 42 10 33 8 10 0 0
medio
Hombre 72 28 20 32 44 7 15 19 4 0 0
Mujer 67 17 19 31 57 12 28 10 12 1 0
MUN 81 18 19 28 77 14 9 3% 9 0 0
Dependencliil 56 16 5 20 40 10 26 6 10 0 0
= PP g7* 35 49* 55 58 7 23 21 5 2 0

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO

ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza a4



MENORES DE EDAD

* P23 iEn qué lugares compras estos cigarros? (Respuesta multiple)

n=175

% respuesta Si

Octavo
basico

Primero
medio

Curso

Segund
o medio

Tercero
medio

Hombre
Mujer
MUN

Depende PS
ncia

PP
- _|LICITO

(

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE

67

85

84

75

84
76
78
78
76

0 11
0 0
10 6
7 22
12 20
4 12
7 4
4 12
15 46*

Lugares de compra de cigarros importados

22

13

25

16
20
7
20
39*

33

56

60

44
54
44
55
53

FERIAS
LIBRES

17

31

20
22
11
20

46*

22

20

47*

36
31
18
34
53

14

10

11

16
8
11
8
15

11

22

13

16
15
14
13
23

o o©o o &

7

POR EN
INTERN| OTRO
ET LUGAR

14

A N 00 b

16

A CNGC

La Camara de Chile

Fuera del pais 85
Otra 15
Total 100

*Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 45



A CNGC

La Camara de Chile

ESTUDIO ADULTOS

46

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO

—
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FICHA METODOLOGICA ZK CNC

La Camara de Chile

Personas de 18 afios y mas residentes en las regiones

Universo de Arica y Valparaiso

Muestra general 600 entrevistados

Arica: 300

Muestra por zonas )
Valparaiso: 300

600 personas fueron entrevistadas en un punto fijo

Metodologia dentro de los sectores mds concurridos de ambas
regiones.

Instrumento de Encuestas presenciales en base a un cuestionario

medicion estructurado

Fechas de terreno 18 de marzo-30 de marzo

Proyecciones de poblacion INE al 30 de 2015 por
comuna, sexo y edad.
Distribucion de Nivel socioecondmico ICCOM por

OBSERVATDRIO comuna, al afo 2005
e DE COMERCIO
ILICITO

Ponderacion

47



A CNGC

La Camara de Chile

|. PERFIL

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO

ILICITO 48

—
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PERFIL A CNGC

La Camara de Chile

n =600
Tramos de edad
%
M Arica
25 25 24 25 26 26 25 24

18 a 29 aios 30 a 44 anos 45 a 59 anos 60 anos o
mas

Sexo

M Arica W Valparaiso/Vifia del Mar

*Diferencias
estadisticamente
significativas entre

46 48 >4 32
ciudades, con un 95% de
l confianza
OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO Hombre Mujer 49




ADULTOS ZK CNC

. . . ;. . . La Camara de ile
e P3 Prmupalmente, cen que circunstancias consumes C|garros? (Respuesqca mdu tlpFe

n = 600

. Circunstancias en las que consumen cigarros
%
0

M Arica W Valparaiso/Viiia del Mar
68 71
53*
45
36*
25
15 19
il -

. mm I

CUANDO EN MI CUANDO EN MI OTRO

SALGO DE LUGARDE VOYALA LUGARDE
FIESTA TRABAJO PLAYA  ESTUDIOS

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 50



ADULTOS

. . . V' . . . L C’
 P3 Principalmente, éen qué circunstancias consumes cigarros? (Respuesta mu

n =600

Circunstancias en las que consumen cigarros

CUANDO VOY
A LA PLAYA

K CNC
fripfe)

18 a 25 anos
26 a 45 afios
46 a 65 anos

66 afios 0 mas
Hombre
MUJer

MEDIO
ALTO
NS/NR

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE

EN MI LUGAR | EN MI LUGAR :;:2';'3&
DE TRABAJO | DE ESTUDIOS FIESTA
10 23 78%*
23 2 65*
13 1 34
11 0 33
15 5 50
15 6 55
13 6 43
17 5 61*
16 11 63
0 0 0
OTRO %
En mi casa 41
En todas 40
partes
En la plaza 1
En la calle 14
Otro 3
Total 100

18
23
17

14

16
22
11
27*
24

39
59
84*

92*

72
65
72
67
54

*Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 51



ADULTOS ZK CNC

La Camara de Chile

* P3 Principalmente, éen qué circunstancias consumes cigarros? (Respuesta multiple)

n =600

%

Circunstancias en las que consumen cigarros

CUANDO CUANDO

Valparaiso/Vifia del Mar SALGO DE VOY A LA
DE TRABAJO |DE ESTUDIOS FIESTA PLAYA

EN MI LUGAR|EN MI LUGAR

18 a 25 anos 20 25 67* 37* 61
26 a 45 afos 53 7 60* 34* 56
46 a 65 afos 36 ,3 31 17 83*
66 afoso 19 0 13 4 87+
mas
m Hombre 46 8 52* 28 65
Mujer 27 7 39 23 77*
BAJO 38 7 48 24 72
MEDIO 36 7 43 27 69
ALTO 28 11 45 24 76
NS/NR 0 0 0 0 0
OTRO %
En mi casa 61
En todas 19
partes
En la plaza 5
En la calle 13
Otro 2
Total 100
N | 213 |

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 52
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ADULTOS ZKCNC

.. . s La Camara de Chile
* P4 Principalmente, iqué dias fumas?

n =600

Dias que fuman

M Arica W Valparaiso/Viiia del Mar

; I

: 84* |

I I

I

: 67 1

I I

I I

I I

I I

: )

28* : ]
I

I I

12 I :

5 5 ! 1

- LN B :

. | |

Los fines de En la semana | Durante toda la !

semana (sabado (lunes a viernes)} semana (lunesa 1

y domingo) I domingo) :

1

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 53
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adultos ZCNC

.. , s La Camara de Chile
* P4 Principalmente, iqué dias fumas?

n =600
Dias que fuman
%
“ Los fines de semana | En la semana (lunes 2RI O
. . . semana (lunes a
(sabado y domingo) a viernes) o
18 a 25 afios 45%* 11 44
26 a 45 afios 35%* 2 62
46 a 65 afnos 16 5 79*
66 afios 0 mas 15 5 80*
m Hombre 24 6 70
MUJer 31 5 64
24 5 71
MEDIO 30 5 65
ALTO 36 9 55
NS/NR 0 0 0
. Durante toda la
Valparaiso/Vifia del Mar Lo:s finesde ser.nana Enia ser:nana [Snss semana (lunes a
(sdbado y domingo) aviernes) !
18 a 25 aios 19* 5 77
26 a 45 afios 15 4 81
46 a 65 afnos 5 6 89
66 aiflos o mas 12 4 84
m Hombre 13 3 83
MUJer 10 7 84
10 5 85
MEDIO 13 5 83
ALTO 13 4 84
OBSERVATORIO NS/NR 0 0 0
e DE COMERCIO

ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 54
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adultos ZCNC

, ) La Camara de Chile
e P5 ¢Con qué frecuencia fumas?

n = 600
Frecuencia del consumo

M Arica

21 g
mu B N [ .

Todoslos 1 Entre2a4 Unavezala Entre2a4 Unavezal
dias veces a la semana veces al mes mes
semana
S ——

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO

ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 55
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adultos

e P5 ¢Con qué frecuencia fumas?

n =600

HuiEeet) Unavezala
% Todos los dias| veces ala
UENE]
semana

Frecuencia del consumo

Entre2a4

veces al mes

A CNGC

La Camara de Chile

Una vez al
mes

18 a 25 anos
26 a 45 afios
46 a 65 afos

Hombre
Mu1er

MEDIO
ALTO
NS/NR

Valparaiso/Vifia del Mar

66 anos o mas

61
78*

80*

69
64
71
63
55
0

39*
22
15

11

23
19
17
25
26

oOuph,wWwuUuN b WNN

Entre2a4

; Unavezala
Todos los dias| veces ala

seémana

Entre2 a4
veces al mes

00
*

ORr NOOUN O B

Una vez al
mes

18 a 25 ainos

26 a 45 afos
46 a 65 anos

“66 afnos o mas
MUJer
- MEDIO

ALTO

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO NS/NR

66
71

84*

80

74

77
76
75
76
0

sémana

24

[
o

20
14

14

17

18
16
19
20
0

W ulo b~ N OODNWGG

o

O Rr R RFPLR L O OW O

o

P P,POOF, OON O

o

ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 56



adultos ZCNC

, . , , . ; . La Camara de Chile
e P6 ¢Cuantos cigarros fumas un dia comun, es decir, un dia de lunes a viernes?

n =600

Cantidad de cigarros en un dia comun

Media de

consumo Media de

Valparaiso/Viiia del Mar
consumo

128 20 elios 18 a 25 anos 7
26 a 45 ainos
. 26 a 45 afos 8
46 a 65 afios 11
66 anos o 3 46 a 65 anos 8
mas 66 anos o)
9
Hombre 10
Mujer Hombre 9
Alt Mujer 7
- Alto 9
Medio Medio 7
Bajo 10 Bajo 9
PROMEDIO 9 PROMEDIO 8

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 57



adultos ZCNC

p . . . La Camara de Chile
e P7 ¢Cuantos cigarros fumas en una salida o fiesta?

n =600

m *antidad de cigarros en salida o fiest+
Valparaiso/Viia del | Media de
consumo Mar consumo

18~a 25 13 18 a 25 »

anos anos
26~a 45 13 26 a 45 s

anos anos
46~a 65 12 46 2 65 b

an~os anos
66 anlos ° 6 66 afnos o 3

mas mas
Hom.bre 13 Hombre 14

Mujer 10 _
Alto 10 Mujer 12
Medio 12 Alto 13
Bajo 11 Medio 13
| PROMEDIO [V

PROMEDIO Bajo 13
PROMEDIO 13

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 58



adultos ZCNC

; . L La Camara de Chile
P8 ¢{Qué marcas de Clgarros consumes? (Respuesta multlple)

n =600

%

Marca de cigarros que consumen

respuesta
Si

M Arica  H Valparaiso/Vifia del Mar

PALL MALL SSSSEEE 23

I
PINE 58*

21
LUCKY STRIKE g 21
17
BELMONT ot 1
OTRA MARCA DE CIGARROS ™ 8
22

ESSE N 16*

i3
MARLBORO g 5

|1
JAISALMER 5 4%
MOJITO |'03*
Marcas de contrabando:
CARNIVAL | 3 Pine, Mojito, Esse, Carnival y

OBSERVATORIO Jaisalmer
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 59



adultos ZCNC

; . L La Camara de Chile
P8 ¢{Qué marcas de Cigarros consumes? (Respuesta multlple)

n =600

Marca de cigarros que consumen

MOJITO LUCKY [MALBO| PALL |BELMO [AISALM|CARNIV| OTRA
STRIKE| RO MALL NT ER AL |MARCA
15 32* 37* 9* 57* 22 3 7

18 a 25

65*

anos

ABass| g 0 14 25 3 30* 20 0 0 5
anos

HEEIER | 0 9 12 0 15 12 0 2 9
anos

66afios g 0 18 11 0 19 25 0 5 10
O Mmas

Hombre 65%* 1 11 20 3 28 21 1 1 7
Mujer 52 5 21* 22 3 29 14 0 4
BAJO  64* 3 17 16 2 28 15 1 3

MEDIO 56 3 16 24 4 30 18 0 3
AITO 37 5 9 31 3 20 26 1 3 11
NS/NR 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Marcas de contrabando:
Pine, Mojito, Esse, Carnival y

OBSERVATORIO Jaisalmer
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 60



adultos

* P8 ¢Qué marcas de cigarros consumes? (Respuesta multiple)

n =600

Marca de cigarros que consumen

18 a 25

anos

26245 0 0 23
afnos

46265 0 0 10
afnos

66 an,os 0 0 0 3
0 mas

Hombre 1 1 1 24
Mujer 0 0 0 18
BAJO 1 1 1 19
MEDIO 0 0 0 22
ALTO 0 0 0 25
NS/NR 0 0 0 0

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO

13*

SN

O W N W u»m

61

62

38

54

66*
64
57
57

11

14

19

19*

14
12
15

10

O O N O N

oS » = O

0

A CNGC

La Camara de Chile

Valparaiso/Viiia MOJITO LUCKY |MALBO| PALL [BELMO | JAISAL [CARNIV| OTRA
del Mar STRIKE| RO MALL NT MER AL [MARCA
2 2 2 44* 7 66 12 7 2 15

18

25

38

27*

17
16
27
24
0

Marcas de contrabando:
Pine, Mojito, Esse, Carnival y

Jaisalmer

*Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 61



ADULTOS ZCNC

. ; . L La Camara de Chile
P8 ¢{Qué marcas de Cigarros consumes? (Respuesta multlple)

n =389
Marca de cigarros que consumen OTRO
0

m Valparaiso/Vina del
OTRA % \IETS
MARCA OTRA %
Kent 58 MARCA
Camel 7 Kent 45
Philip 0 Camel 0
Morris Philip 7
Dunbhill 1 Morris
Fox 16 Dunhill 5
Latino 0 Fox 25
Cualquiera 6 Latino 11
Otro 11 Cualquiera 3
Total 100 Otro 4
N | 23 Total 100

Marcas de contrabando:
Fox

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 62



adultos ZCNC

, . . La Camara de Chile
e P9 aCada cuanto tlempo compras C|garros?

n =600

%
respuesta M Arica W Valparaiso/Vifa del Mar

Cada cuando tiempo de compra

Si

Todos los dias

1 Entre2a4vecesala
: semana
L

Una vez a la semana

Entre 2 a 4 veces al mes T
Una vez al mes
B 13

Nr

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 63



adultos

e P9 ¢Cada cuanto tiempo compras cigarros?

n =600
Entre2a4
veces a la

Todos los

% dias

A CNGC

La Camara de Chile

Cada cuando tiempo de compra

Unavezala

sémana

18 a 25 afios 24 25
26 a 45 afios 17 37
46 a 65 afnos 22 50*
66 :1225 ° 14 39
Hombre 26* 44
Mujer 15 35
BAJO 27* 34
MEDIO 14 46
ALTO 11 36
NS/NR 0 0
Todos los SNt e
Valparaiso/Viiia del Mar dias veces ala
semana
18 a 25 anos 20
26 a 45 afos 31
46 a 65 anos 30
66 anos o] 19
m Hombre 31
MUJer 24
36*
MEDIO 19
ALTO 24
NS/NR 0
OBSERVATORIO
DE COMERCIO
ILICITO

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE

Unavezala

Entre2a4 | Unavezal
semana |veces al mes mes
16 11 22%* 2
19 15 13 0
12 8 8 1
19 14 14 0
12 8 9 1
18 14 16 1
15 10 12 2
17 12 12 0
14 16 23 0
0 0 0 0
Entre2a4 | Unavezal
semana |veces al mes mes
22 2
12 0
11 0
11 1
11 0
16 1
16 1
11 0
10 1
0 0

*Diferencias
estadisticamen
te significativas
entre variables,
con un 95% de
confianza
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adultos ZCNC

. , L. La Camara de Chile
P10 Cuando compras cigarros, ¢que marcas son? (Respuesta multlple)

n =600

% Marcas de cigarros que compran

respuesta
Si M Valparaiso/Viiia del Mar M Arica

. 59%*

0
PINE s 55
. 18
LUCKY STRIKE g 1

OTRA MARCA DE CIGARROS E 19*
= 10
BELMONT =19,
0
ESSE gy 15+
MARLBORO |'3

JAISALMER "

Marcas de contrabando:
Pine, Mojito, Esse, Carnival y

OBSERVATORIO Jaisalmer
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 65

1
3
0
CARNIVAL |2
0
1

MOJITO |

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, , SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE



ADULTOS ZCNC

. , L La Camara de Chile
P10 Cuando compras cigarros, ¢que marcas son? (Respuesta multlple)

n = 600 )
Marcas de cigarros que compran

LUCKY JAISALME OTRA
“m MOJITO E STRIKE MALBORO|PALL MALL|BELMONT - CARNIVAL MARCA

18 a 25
anos
ASEL 39 0 13 21* 1 30% 19 0 0 95
anos
46265 69* 0 10 8 0 13 9 0 0 94
anos
66 anos o
51 0 21 11 0 17 24 0 5 90
Hombre 65* 0 5 16 1 26 19* 0 0 9%
Mujer 52 2 18* 15 1 22 10 0 1 94
BAJO 65* 0 14 10 0 21 12 0 1 9%
MEDIO 54 2 10 19 2 27 14 0 0 95
ALTO 39 3 4 25 1 24 23 0 0 89
NS/NR 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OTRA MARCA %
Kent 71
Camel 2
Philip Morris 0
Dunbhill 2
Fox 25 Marcas de contrabando:
Latino 0 Fox
OBSERVATORIO Otro 0
e DE COMERCIO Total 100
HETo . N [ 15 ] 66

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE

*Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza



adultos

A CNGC

La Camara de Chile

* P10 Cuando compras cigarros, équé marcas son? (Respuesta multiple)

n =600

0
Valparaiso/Vifia del m
Mar

18 a 25
afnos
26 a 45
anos
46 a 65
anos
66 anos o
mas
m Hombre

Mujer
BAJO
MEDIO
ALTO
NS/NR

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO

0

o

OO oO0OoOooo o

Marcas de cigarros que compran

0 0 20 2
0 0 9 1
0 0 8 5
0 0 18 5
0 0 17 2
0 0 18 5
0 0 17 2
0 0 24 3
0 0 0 0

OTRA MARCA %

Kent 50

Camel 0

Philip Morris 7

Dunhill 1

Fox 18

Latino 19

Otro 4
Total 100

. N | 56 |

62

59

42

52
65*
62
55
57
0

13

13
12

10

10

LUCKY OTRA
MOIJITO m STRIKE MALBORO (PALL MALL|BELMONT JAISALMER| CARNIVAL MARCA
0 0 35* 9 61 2 2 0 89

5 0 84

1 1 79

68

78
84
85
77
80
0

ORr P UNDN W
OO R RPL, R EFE W

Marcas de contrabando:
Fox

67

*Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza



ADULTOS ZCNC

. , ] La Camara de Chile
* P13 En promedio, écuanto gastas al mes en cigarros?

n =600

%

Gasto mensual

M Arica W Valparaiso/Viiia del Mar

N 18
m 7

Menos de $3.000

Entre $3.000 y $6.000
Entre $6.000 y $10.000
Entre $10.000 y $15.000
Entre $15.000 y $20.000

Mas de $20.000

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 68




ADULTOS K% CNC

. , . La ¢ La Camara de Chile
* P13 En promedio, écuanto gastas al mes en cigarros?

n =600 Gasto mensual

%
(]
Menos de Entre $3.000y | Entre $6.000 y |Entre $10.000 y|Entre $15.000 y
“ $3.000 $6.000 $10.000 $15.000 $20.000 Més de $20.000

18 a 25 anos
26 a 45 afios 16 19 19 18 12 17
46 a 65 anos 10 22 14 15 15 24*
66 anos o mas 15 15 14 14 2 39*
Hombre 16 20 15 13 13 24
Mujer 20 22 17 15 10 16
BAJO 21 23 13 13 11 20
MEDIO 15 18 19 17 12 19
ALTO 19 29 13 6 10 24
NS/NR
Menos de Entre $3.000y | Entre $6.000 y |Entre $10.000 y | Entre $15.000 y
Valparaiso/Vifia del Mar 53 000 $6 000 $10 000 515 000 $20 000 Mas de $20.000
18 a 25 anos
26 a 45 afios 5 10 13 12 12 48*
46 a 65 anos 9 10 14 19 12 36
66 afios 0 mas 3 14 16 17 21 29
Hombre 9 16 7 15 13 41
Mujer 5 15 18* 18 11 32
BAJO 8 16 15 16 12 34
MEDIO 7 16 10 16 13 38
OBSE ALTO 4 10 16 19 8 43
‘ DECC NS/NR 0 0 0 0 0 0
ILICITO 69

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE

*Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza



ADULTOS ZKCNC

. La Camara de Chile
* P14 En general, compras cigarros

n =600 Compra de cigarros

M Arica W Valparaiso/Viiia del Mar

r [
I I

: 87 1

| 82 ]

I I

I I

I I

I I

I I

I I

I I

I I

I I

I I

I I

I I

I I

] ]

E i 12 13 g

[ 1
, HE =
: CAJETILLA : SUELTOS CARTON
I I

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 70



ADULTOS

A CNGC

La Camara de Chile

* P14 En general, compras cigarros

n =600

%

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE

Compra de cigarros

 Arica | SUELTOS CAJETILLA CARTON

18 a 25 afios 26* 74
26 a 45 afios 9 84 11
46 a 65 anos 9 83 12
66 afios 0 mas 8 92 5
m Hombre 13 84 7
Mujer 12 81 11
BAJO 15 74 12
MEDIO 11 89* 7
ALTO 9 89 3
NS/NR 0 0 0

Valparaiso/Vifia del Mar SUELTOS CAJETILLA CARTON

18 a 25 afios 28* 73 0

26 a 45 afios 13 88 1

46 a 65 anos 8 92* 2

66 anos o mas 3 97* 0

m Hombre 17 84 0
Mujer 9 90 2

BAJO 18 85 0

MEDIO 9 89 2

ALTO 4 94 3

NS/NR 0 0 0

*Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 71



ADULTOS ZKCNC

, . . . ) . . La Camara de Chile
* P15 ¢éPodrias diferenciar los cigarros importados de los cigarros nacionales?

n =600 Diferenciacidon de cigarros

%

ESi mNo

76*
68*

Arica Valparaiso/Vifia del Mar

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 72



ADULTOS ZKCNC

, . . . ) . . La Camara de Chile
* P15 ¢éPodrias diferenciar los cigarros importados de los cigarros nacionales?

n = 600 Diferenciacidon de cigarros

18 a 25 anos 82
26 a 45 afios 80 20
46 a 65 anos 74 26
66 anos o mas 66 34
Hombre 78 22
Mujer 75 25
BAJO 75 25
MEDIO 78 22
ALTO 76 24
NS/NR 0 0
Valparaiso/Vifia del Mar ““
18 a 25 anos 80*

26 a 45 afnos 80* 20
46 a 65 afos 59 41%*
66 afios 0 mas 44 56*
Hombre 72 28
Mujer 64 36
BAJO 71 29
MEDIO 68 32
ALTO 55 45

NS/NR 0 0

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 73



ADULTOS ZKCNC

, . . La Camara de Chile
e P16 éCudles son estas diferencias?

n =434 Cuales son estas diferencias
%
respuesta m Valparaiso/Vifia del Mar
Si
PORELDISENODELA [ 9
CAJETILLA LoD 35
POR EL PAIS DE ORIGEN |1
P 39

PORELOLORDELA W 6
COLILLA N 39*

PORELHUMO 14

RN 30*
POR LA CAMPANA ANTI |1
TABACO N 23
PORELDISENO DEL | 3
CIGARRO N 19*
| D 35+ |
POR OTRA RAZON ~==== = = o e =
ORO ON 38817

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 74



ADULTOS ZKCNC

, . . La Camara de Chile
e P16 éCudles son estas diferencias?

n =600

Cuales son estas diferencias

FOR E"E'i':ENO c :s"':;g A |POREL PAIS DE| PORELOLOR |, o\ . . o [POREL DISENO| POR OTRA
CAETILLA | ANTITABACO |  ORIGEN | DE LA COLILLA DEL CIGARRO |  RAZON
48* 24

18 a 25 anos 50 18 30 35 27
26 a 45 anos 53 27 40 56* 33 19 15
46 a 65 afos 59 25 43 28 22 15 13
66 afios 0 mas 62 12 44 35 13 19 16
Hombre 58 17 31 33 30 18 22
Mujer 53 29* 47* 44 31 20 12
BAJO 55 21 31 31 27 14 25%*
MEDIO 58 27 47* 46 34 26 9
ALTO 41 15 41 44 28 11 13
NS/NR 0 0 0 0 0 0 0
. Arica |

POR OTRA RAZON %

Por el sabor 44

Por la calidad 19

Por el precio 37

Otra razon 0
Total 100
oA v
‘ DE COMERCIO
ILICITO
75

By g o O IR RN *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza



ADULTOS ZKCNC

, . . La Camara de Chile
e P16 éCudles son estas diferencias?

n =600 Cuales son estas diferencias

%

POR EL POR LA POR EL OLOR POR EL

Valparaiso/Vifia del Mar [DISENO DE LAl CAMPANA SR GRleET DE LA DISENO DEL PzizogﬁA
COLILLA CIGARRO

POR EL PAIS

18 a 25 afnos 19 3 3 5 5 5 76
26 a 45 afios 6 0 2 7 2 3 93*
46 a 65 afios 5 0 0 6 3 2 92
66 :1225 ° 6 8 0 0 13 0 85
m Hombre 7 2 3 8 6* 1 84
Mujer 10 0 0 4 1 5 92
BAJO 5 3 3 8 5 3 87
MEDIO 11 0 0 4 3 4 90
ALTO 18 0 0 6 0 0 90
NS/NR 0 0 0 0 0 0 0

Valparaiso/Vina del Mar

POR OTRA RAZON %
Por el sabor 91
Por la calidad 7
Por el precio
Otra razon
OBSERVATORIO Total 100
@ oo v 180
ILICITO

— *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 76
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ADULTOS ZKCNC

. , .. , La Camara de Chile
e P17 Cuando compras estos cigarros, écudlesla prlnC|paI razon?

n =600

%

Cuales son estas diferencias

respuesta
Si M Arica W Valparaiso/Viiia del Mar

20*

8 5

4

. - L 0 I =
POR EL PRECIC} CALIDAD DEL PORQUEESLA  POROTRA
|  TABACO MARCA QUE RAZON
: CONSUMEN
; MIS
! CONOCIDOS

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 77

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, , SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE



ADULTOS

* P17 Cuando compras estos cigarros, écual es la principal razon?

n =600

%

Cuales son estas diferencias

PORQUE ES LA
MARCA QUE
CONSUMEN

MiIS
CONOCIDOS

POR EL

CALIDAD EL
TABACO

POR OTRA

PRECIO RAZON

18 a 25 aios 83 17 2 13*
26 a 45 afos 66 19 0 6
46 a 65 afos 82 24 0 2
66 ;’;25 © 76 15 0 1
Hombre 78 20 0 4
Mujer 77 21 1 6
BAJO 83 17 0 5
MEDIO 74 25 1 4
ALTO 62 14 0 10
NS/NR 0 0 0 0
OBSERVATORIO
DE COMERCIO

ILICITO

®

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE

A CNGC

La Camara de Chile

POR OTRA
RAZON %
Por gusto 40

Por costumbre

21
Por el sabor 10
Otra razon 28
Total 100

N3

*Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza
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ADULTOS ZCNC

. , .. , La Camara de Chile
e P17 Cuando compras estos cigarros, écudlesla prlnC|paI razon?

n =600 Cudles son estas diferencias
%
PORQUE ES LA Valparaiso/Vina del Mar
Valparaiso/Vifia del Mar POREL | CALIDAD EL ?g::ﬁnﬁéﬁ POR OTRA PORZO,TRA y
. PRECIO TABACO RAZON iz 6
MIS Por gusto 0
CONOCIDOS Por .
18 a 25 aios 74 26 0 0 PcosttIJml:Lre —
26 a 45 afios 87 0 0 13 gtf el sabor -
46 a 65 ainos 100 12 0 0 ra razon
Total 100
66 afios 0 més 89 0 0 0 N[ 1
Hombre 86 9 0 0
Mujer 92 8 0 8
BAJO 91 16 0 0
MEDIO 87 0 0 8
ALTO 100 0 0 0
NS/NR 0 0 0 0

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 79
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ADULTOS ZKCNC

, ) La Camara de Chile
P18 éEn qué lugares compras estos cigarros?

n =600

%

Lugares de compra de cigarros importados

respuesta M Arica W Valparaiso/Viiia del Mar
Si

EN EL ALMACEN DEL BARRIO
EN BOTILLERIAS
EN LA CALLE

EN KIOSCOS

EN OTRO LUGAR
EN MINIMARKET g 10
EN FERIAS LIBRES g5
EN SERVICENTROS "' 7*
A UN conocipo %4
EN SUPERMERCADOS " 2*

POR INTERNET

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 80
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ADULTOS ZCNC

, ) La Camara de Chile
P18 éEn qué lugares compras estos cigarros?

n =600

%

Lugares de compra de cigarros

EN
e EN SERVICENTR N EN EL
SUPERMERC 0s ALMACEN DE
BOTILLERIAS| > 06 | (£2:.pRONTO MINIMARKET ™0 L0
COPEC)

18 a 25 afios 74* 3 14 27* 60*
26 a 45 afios 42 4 10 10 40
46 a 65 anos 29 0 3 3 37
66 afos o mas 24 5 5 5 43
m Hombre 46 2 9 11 48
Mujer 37 2 6 10 38
BAJO 36 1 7 8 49
MEDIO 49 3 7 12 38
ALTO 36 0 12 16 38
NS/NR 0 0 0 0 0

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 81
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ADULTOS

P18 éEn qué lugares compras estos cigarros?

n =600

%

18 a 25 anos
26 a 45 afos
46 a 65 anos

66 afios 0 mas

Hombre
Mujer
BAJO
MEDIO
ALTO
NS/NR

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE

A CNGC

La Camara de Chile

Lugares de compra de cigarros

EN FERIAS
LIBRES

EN LA CALLE | EN KIOSCO

9 36 47*
9 21 18
6 34 15
6 29 27
8 31 26
7 30 21
6 30 20
10 31 26
4 32 32
0 0 0

A UN
CONOCIDO
(AMIGO, 0] EN OTRO
VECINO, INTERNET LUGAR
FAMILIAR,
ETC.)
13 0 3
6 0 8
0 0 20*
0 0 21
4 0 4
5 0 22*
2 0 10
6 0 18
6 0 8
0 0 0

*Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 82



ADULTOS ZKCNC

i ) La Camara de Chile
* P18 éEn qué lugares compras estos cigarros?

n =32

%

Lugares de compra de cigarros OTRO

____ Arica Valparaiso/Vifia del Mar

Fuera del pais 96 Fuera del pais 100
Otro lugar 4 Otro lugar 0
Total 100% Total 100%

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre variables, con un 95% de confianza 33
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A CNGC

La Camara de Chile

PRINCIPALES CONCLUSIONES

84

OBSERVATORIO
Q DE COMERCIO
ILICITO
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CONSUMO DE CONTRABANDO IMPACTA

MAS EN MENORES

@

Consumo con origen de contrabando

Valparaiso/V
ina del Mar*

Menores +___75 _______11___1
Adultos 71 4
Diferencia 4 7

** No hay diferencias estadisticas entre
nifios y adultos

* Hay diferencias estadisticas entre nifios y
adultos

OBSERVATORIO
DE COMERCIO

ILICITO

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, , SERVICIOS ¥ TURISMO DE CHILE

A CNGC

La Camara de Chile

» Los menores consumen mas

contrabando que los adultos en
ambas ciudades.

El impacto que tiene el
contrabando en menores es
independiente de la cantidad
de contrabando que existe en
cada ciudad.

Observando el comportamiento
de Arica se levanta alerta sobre
la tendencia en el
comportamiento de consumo
gue podrian tener otras

ciudades del pais.
85



SE CONSUME MAS CIGARRILLO CUANDO

ES DE CONTRABANDO

Menores

Adultos

OBSERVATORIO
O DE COMERCIO
ILICITO

Media de consumo de cigarros

Dia de
semana

Salida

Dia de
semana +
Salida

Dia de
semana

Salida

Dia de
semana +
Salida

Legal
Contraband
o

Total

Legal
Contraband

Total

Legal
Contraband

Total

Legal
Contraband
o]

Total

Legal
Contraband

Total
Legal

Contraband

Total

1,5%*
2,65

2,46
4,56**

6,86

6,44
5,49

9,66

8,92
51

10,55*

8,95
8,45

13,05*

11,66
12,96

23,32

20,18

3,77**
2,92

3,68
7,58%*

8,84

7,73
11,40

6,30

10,77
7,63

15,57*

7,97
12,84

14,79**

12,92
20,49

29,99

20,90

A CNC

La Camara de Chile

Tanto en menores como en
adultos existe una mayor
magnitud de consumo de
cigarros cuando este proviene
del contrabando en
comparacion con el consumo
del cigarro legal.

Es decir, el contrabando es una
factor que afecta de forma
permanente la prevalencia de
consumo de cigarrillos en
menores y adultos.

** No hay diferencias estadisticas entre nifios
y adultos

* Hay diferencias estadisticas entre nifios y

36
adultos ’



PREVALENCIA DE CONSUMO POR CONTRABANDO «c N c
EN MENORES La Camara de Chile

» Entre los menores de edad que fuman cigarrillos, el 40% lo hace con origen de contrabando, siendo
este tipo de comercio un fendmeno de alta penetracion entre los menores de edad.

» Un 60% de los menores de edad distingue entre los cigarrillos de contrabando y los legales,
diferenciandolos principalmente, a través del disefio de la cajetilla (56%) y del cigarro (42%). La compra
de este tipo de producto es una acto incivilizado consciente.

» La principal razén de compra de cigarros de contrabando por parte de los menores es debido a su
precio (49%), seguido por la calidad de tabaco (39%). Esto, aumento de mercado negro, es una
consecuencia esperable de las medidas arancelarias tomadas para la venta de cigarrillos (legales). El
desafio entonces es el mejoramiento de medidas de fiscalizacién que impidan su expansion.

» El 66% de los menores, tanto de Arica como Vifia del Mar / Valparaiso, consumen principalmente
cigarrillos los fines de semana, mientras que el 75% de los mayores de 18 afios fuman todos los dias de
la semana; comportamiento que puede orientar las medidas de ‘control’ en el consumo de menores.

» Respecto al precio que pagan por cajetilla en cada ciudad, el 29% de fumadores (menores y adultos)
de Arica paga menos de $1.000, mientras que el 48% de los fumadores de Valparaiso/ Vifia del Mar
pagan entre $2.000 y $3.000. Estos datos son consistentes con las marcas de cigarro que mas se
consumen en cada ciudad: Pine en Arica y Pall Mall en Valparaiso/ Vifia del Mar.

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 87



SE RECONOCE EL PRODUCTO DE CONTRABANDO, A CNC
MAS EN ARICA La Camara de Chile

n = 63 menores de edad
n= 164 adultos

Cruce entre reconocer el cigarro importado y compra contrabando

» Los menores de
Arica que compran

contrabando
% Menores de Adultos .
indican en mayor

proporcion que los
de Valparaiso/Vifia
del Mar reconocer
el cigarro de
contrabando.

edad

24 23

II > En el caso de los
No

71* 74%
68 82
59 63 76 77
41
29 32 26 32%
I I I :
. \ . adultos es alto el
i i | o) | )
” "o > o porcentaje de
Valparaiso/Vina del Aricay Parinacota Valparaiso/Vifia del Aricay Parinacota personas en Arica y

Mar , .o
Mar en Valparaiso/Viiia
m No compra contrabando m No compra contrabando del Mar que indica

B Compra contrabando W Compra contrabando reconocer el cigarro

OBSERVATORIO de contrabando.
’ DE COMERCIO
ILICITO *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 38
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A CNGC

SE RECONOCE EL PRODUCTO DE CONTRABANDO La Camara de Chile

n = 63 menores de edad
n= 164 adultos

Cruce entre razones por las que reconoce cigarrillo importado y compra contrabando

» En Arica la principal

M Valparaiso/Vifia del Mar M Arica ,
razon por la que

Por el disefio de |2y 27 reconocen los cigarrillos
cajetilla >8 importados es por el
Por la campafaanti g g disef e
isefo de sus cajetillas
tabaco . 23 ot J )
mientras que en
Por el pais de origen B 26 p ‘o
I 39 Valparaiso/ Viiia del

Por el olor de la colilla T 13 Mar es la categoria
e 29 “ .
otra razon”.

0
Por el humo = 29

- . m s
Por el disefio del cigarrillo 20

. P 78
Por otra razon 18

OBSERVATORIO
‘ DE COMERCIO
ILICITO

89



SE RECONOCE EL PRODUCTO DE CONTRABANDO EN ADULTOS KCNC

Y NINOS

n = 63 menores de edad
n= 164 adultos

Cruce entre razones por las que reconoce cigarrillo importado y compra contrabando »

Menores de edad m

B Valparaiso/Vifia del Mar M Arica W Valparaiso/Vifia del Mar M Arica
Por el disefio de la  EEG_——— 73 Porel disefiode la mmm 23
cajetilla . 59 cajetilla s 58 »
Por la campafia  EEEE— 7S* Por la campafia g
antitabaco 1M 14 anti tabaco B 24
Por el pais de GG 738 Porel paisde mmm 22
origen B 38 origen s 39
Porelolordela ¢ Porelolordela mm 20
colilla BN 19 colilla B 30
0 >
0 Por el humo
Por el humo 1S B 30

L Por el disefio del ¢
Por el d del GO0 *
or el disefio de B 19

cigarrillo BN 36 cigarrillo
. 78*

. I /8% Por otra razdn
Por otra razon — BT e 17

OBSERVATORIO
DE COMERCIO
ILICITO

— e *Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza

ARA NACIONAL DE

La Camara de Chile

Los menores de Arica que

compran contrabando indican

en mayor medida que

reconocen el cigarrillo

importado “por el disefio de la
" ou

cajetilla”, “por el pais de origen”
y “por el disefio del cigarrillo”.

Los menores de Valparaiso /
Vina del Mar indican que lo
reconocen “por el disefio del

n u

cigarrillo”, “por el disefio de la
cajetilla”, “por la campafiia anti
tabaco” y “por el pais de

origen”.

En el caso de los adultos de
Arica reconocen estos cigarrillos
“por el diseno de la cajetilla” y
“por el pais de origen”, por su
parte, en Valparaiso/Vifia del
Mar lo reconocen
principalmente por “por otra
razén”.
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SE COMPRA CONTRABANDO EN COMERCIOESTABLECIDO ZK CNC

n =91 menores de edad
n= 213 adultos

@

OBSERVATORIO
DE COMERCIO
ILICITO

La Camara de Chile

Cruce entre lugares donde compra cigarros importados y compra contrabando

> En Arica se identifica un
mayor porcentaje de

M Valparaiso/Vifia del Mar ™ Arica compra en lugares
establecidos como
Botilleri; NN 35 almacenes de barrioy
otilieria . .
IR 42 kioskos, mientras que en
Supermercado+Servicen [ 19 Valparaiso/ Vifia del Mar,
tro+minmarket Bl 15 los lugares donde mas se
compran estos cigarros es
v . 22 o
Almacen barrio+Kiosko I 54 en ferias libres o en la

calle (lugares informales)
. 51

Ferias libre+Calle B 39 |
> Tanto en Arica como en

A un conocido .0 Valparaiso/ Vifia del mar,
L3 o
las botillerias son el
Internet+Otro lugar & 14 segundo Iuga'r donde mas
se compran cigarros
contrabandeados.
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SE COMPRA CONTRABANDO EN COMERCIO ESTABLECIDO KCNC

La Camara de Chile

n =91 menores de edad
n= 213 adultos

Cruce entre lugares donde compra cigarros importados y compra contrabando | » Tanto los menores de edad
como los adultos en su

mayoria indican que
compran contrabando en
“botilleria” y “almacén de
barrio+kiosko”.

M Valparaiso/Vifia del Mar M Arica M Valparaiso/Vifia del Mar M Arica

» Los menores de Arica 'y

Botilleria __40 79 Botilleria N 34 Valparaiso/Vifia del Mar que
. 38 compran contrabando dicen
Supermercado+S [ 31 Supermercado+Se [ 18 en mayor medida hacerlo en
ervicentro+min... Il 28 rvicentro+minma... Il 14 “botillerias”, seguido de
“almacén de barrio+kiosko”.
Almacen N 71 Almacen [ 18
barrio+Kiosko N 56 barrio+Kiosko FEEEEEEEN 54* 5 £p o) caso de los adultos de
Ferias libre+Calle E) 39 Ferias libre+Calle ] 3853 ?(;:;;q;aenfj%n:i)cr:: que
compran en “botillerias”,
A un conocido 0 A un conocido 0 “almacén de barrio+kiosko” y
s 15 “ferias libres+calle”
erias libres+calle” y
Internet+Otro Internet+Otro aquellos de Valparaiso/Vina
lugar N3 lugar M 15 del Mar lo hacen en “ferias

libres+calle” y “botillerias”

OBSERVATORIO principalmente.
DE COMERCIO
ILICITO

*Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 92



EL PRECIO ES CLAVE EN LA COMPRA DE CONTRABANDO

n =91 menores de edad

A CNGC

La Camara de Chile

n= 213 adultos

Cruce entre razones por las que compra tabaco importado y compra contrabando

M Valparaiso/Vifia del Mar M Arica

Por el precio

Calidad del tabaco

Marca que consumen
amigos

Otra razon

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILiCITO

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, , SERVICIOS ¥ TURISMO DE CHILE

> Tanto en Arica como

en Valparaiso/ Vina
del Mar, la razon
preponderante por la
qgue se compran
cigarros de
contrabando es por su
precio.

A lo anterior se suma
gue en Arica otra
razon relevante es la
calidad del tabaco, la
cual no se ve reflejada
en el caso de
Valparaiso/ Vifia del
Mar.
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EL PRECIO ES CLAVE EN LA COMPRA DE CONTRABANDO

n = 91 menores de edad
n= 213 adultos

Cruce entre razones por las que compra tabaco importado y compra contrabando

M Valparaiso/Vifia del Mar M Arica

Por el precio

Calidad del tabaco

Marca que
consumen amigos

Otra razdén

OBSERVATORIO
e DE COMERCIO
ILiCITO

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, , SERVICIOS ¥ TURISMO DE CHILE

[ El

N 62

M Arica

Por el precio

Calidad del
tabaco

Marca que
consumen
amigos

Otra razdén

W Valparaiso/Vifia del Mar

>

A CNGC

La Camara de Chile

Tanto los menores y los
adultos indican que compran
contrabando debido al
precio de los cigarrillos.

Los menores de Arica que
compran contrabando
indican en mayor medida
gue las razones por las que
compran tabaco importado
es “por el precio”. Los
menores de Valparaiso/Vifia
del Mar ademas del precio
indican “otra razon”.

Los adultos tanto de Arica 'y
Valparaiso/Vifia del Mar
indican que es “por el
precio”.

*Diferencias estadisticamente significativas entre ciudades, con un 95% de confianza 94



A CNGC

La Camara de Chile

“Impacto del comercio ilegal sobre el
consumo de cigarrillos en menores de 14 a 17
afos”

OBSERVATORIO
DE COMERCIO
ILICITO

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, SERVICIOS Y TURISMO DE CHILE



